周记10
电子资源门户
[bookmark: _GoBack]   这个专题主要介绍了武汉大学的电子资源门户，通过学习，我们了解学校的门户系统基本组成模块由数据库检索、获取原文、电子期刊导航和我的收藏组成。通过实践使用，我们掌握了查找资料的不同方法和途径，这有利于我们以后迅速获取想要的信息资源。这次学习分小组进行，我们还比较与清华大学的电子资源门户进行了比较。清华的门户系统结构和武大的大致相同，使用方式也相似。主要区别是我们学校的数据库检索分为多途径查询、按类型浏览、快速检索集和按分类浏览，清华的分为执行检索、检索结果和检索历史。如截图所示：
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竞争情报
    我主要负责竞争情报分析方法和工具以及竞争情报中外机构方面资料的收集。通过查找，我知道了竞争情报分析方法有比较分析法、定量分析法、动态分析法、历史分析法、逻辑推理分析法、数据库分析法、系统分析法、预测分析法和综合分析法。竞争情报分析工具有SWOT分析模型、波士顿矩阵分析模型、定标比超、多因素投资组合矩阵分析模型和核心竞争力分析模型。竞争情报中外组织机构我主要对比了美国、日本、瑞典和中国的机构。美国的主要由企业的情报部、政府情报部门和专门的情报公司三部分组成。日本的6个情报研究机构包括内阁情报调查室、公安调查厅、警察厅外事课、外务省国际情报局、防卫厅调查课、日本贸易振兴会。情报总部组织由５个部门构成。总本部和计划部是管理部门，即后方支援部门。实施部门有３个，即图像部、电波部和分析部。日本的三大体系为独立行政法人等非营利机构、以企业形式运营的综合研究所以及综合商社。中国情报的三个发展阶段为：第一阶段，竞争情报引入期（1982—1992）；第二阶段，竞争情报群体化研究（1994—2000）；第三阶段，竞争情报应用初期（2000至今）。我国情报发展的现状为：对于中国的企业来讲，只有少数的企业家认识到了信息咨询的价值,而多数企业甚至对竞争情报的概念还很陌生。 中国企业多数偏重于市场调查，而对信息的分析和策略研究做得很少。另一方面，中国的咨询公司多数也只能提供市场调查服务，虽然都声称能提供市场策略咨询甚至管理咨询，但我们至今也很少见到成功的案例。点子公司、形象设计曾风行一时。点子公司只是强调灵光一闪，而形象设计只是企业整体战略的一部分，且二者都不具有系统性。 从行业上讲，中国的汽车工业界对竞争情报的认识较高。在国外，特别是欧美诸国，整体来说，其信息技术产业和电信产业是应用情报的排头兵。而在国内这两个产业多数在从事简单的组装和分销，没有企业自己的研究开发，可以不去研究竞争对手的动向。由此看来，中国信息技术产业和电信产业中的多数企业，尚未进入良性循环轨道。因此，也就造成了对竞争情报认识的落后。 从地域分布来看，由于市场化的进程和企业结构的不同，南方企业对竞争情报的认识要普遍好于北方企业。
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